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バッグ＆ラゲージメーカーのエース株式会社（東京都渋谷区/社長：森下宏明）は、旅行に積極的な

25～30代前半の女性客獲得を目的に、創業以来初となる女性開発チームによって立ち上げた新ブ

ランド 『HaNT』（ハント）から、スーツケースを2014年4月26日（土）より全国のLOFT 一部店舗にて先

行発売。6月上旬より全国の百貨店・専門店にて発売いたします。

チーム発足背景／  LCC 路線拡大で盛り上がる女子旅。女子開発力で新規客獲得！

LCC路線拡大に伴い、これまで以上に気軽に「女子旅」を楽しめる

環境が整うなか、旅行に積極的な25～30代前半の女性（※）を

ターゲットにしたスーツケースの開発を行いました。

ターゲットは弊社が得意としていた年齢層ではなかったため、現状

を打破すべく1940年の創業以来初となる女性開発チーム（女性社

員６名）を発足いたしました。

・マルコメ㈱ 「プラス糀（こうじ）」　　・伊予銀行 「ショコラボ」　　・㈱ヤマヒサ 「プレシャンテ」　　

・テルモ「WOMAN℃」　　・シャープ㈱ 「プラズマクラスターエアコン」 　　など

女性開発チーム

開発商品例

HaNT 開発チーム（平均年齢 27 才）

開発背景／  「売れ筋」はあえて無視！「自分が欲しいと思うか？」が基準。

（※） 60代のシニアを除き、20代女性・30代女性の旅行者数は全体の1位・2位。（23年観光庁調査より）

世相／  男子禁制の『女性開発チーム』に企業が注目

常識に囚われず、「自分が欲しいと思うか？」を基準に開発を行いました。従来の売れ筋である

「機内持ち込み」・「預け入れ最大」サイズは、この世代の女性には小さ過ぎる・大き過ぎるとの意見

が出たため、300人を対象に調査を行い（参考資料参照）、ターゲットの実際の旅行傾向に則したサ

イズに設定するなど、機能やデザインの細部に至るまで女性目線が活かされています。

今、企業が女子“開発”力に注目！

市場において、女性開発のヒット作が続々と生まれています。

これまでの常識とは異なる、女性ならではの目線の発想が

生まれやすい環境を作るため、女性のみで構成された

『女性開発チーム』が、今注目されています。



エース株式会社　会社概要

社名　　   ： エース株式会社　　ACE Co.,Ltd.

創業　　   ： 1940年1月1日

資本金　  ： 14億1000万円

代表者　  ： 代表取締役社長　森下宏明

従業員数 ： 1210名（2012年12月21日現在・連結）

事業内容 ： 旅行バッグ、スポーツバッグ、ビジネスバッグ、ファッションバッグ、スーツケース、

　　　　　　　  旅行小物などの製造、卸

売上高　  ： 310億円（2012年度・連結）

URL　　　  ： http://www.ace.jp

系列会社 ： エースラゲージ株式会社、エース物流サービス株式会社、エースサービス株式会社、

　　　　　　　  株式会社エーストレーディング、株式会社グローバルプロジェクト、ゼロハリバートンInc、

東京本社 ： 〒150-0001　東京都渋谷区神宮前1-4-16　神宮前M-SQUARE

大阪本社 ： 〒541-0059　大阪市中央区博労町4-5-2

■ 本件に関するお問い合わせ先

エース株式会社　 〒150-0001 東京都渋谷区神宮前1-4-16　 電話：03-5843-0607　 FAX：03-5843-0608

マーケティング部広報・PR担当　森川　泉　

【製品名】 　ハント　スーツケース

【素材】 ポリカーボネート

【カラー】 ■ アネモネレッド　■ カモミールアイボリー　■ ブルークローバー

【発売日】 4月26日（土）より全国のLOFTにて先行発売。

　　　　　　 6月上旬より全国の百貨店・専門店にて発売。

品番　　　　  サイズ　　  　価格 （税抜）

小　05746　　61×42×23 ㎝　　￥25,000
                     2 ～ 3 泊目安　

大　05747　　71×49×25 ㎝　　￥29,000
                     4 ～ 5 泊目安

【特徴】 

① 本体カラーごとに異なるプリントを施した可愛い内装生地。

② 早朝・深夜の移動も安心。音の小さな「静音キャスター」採用。

③ 足で挟んで押さえなくてもキャスターを止められる「キャスターストッパー」。

④ 女性の細々とした小物をたっぷり収納できる「マチつき内装ポケット」。

⑤ 空港で開けても他人に中の衣類が見えない「ファスナー付き収納スペース」。

⑥ 「シューズケース」と、靴のつま先を潰れから守る「シューキーパー」付き。

商品情報

蜂のアイコン

③ ④・⑤①



参考資料

・ 調査対象者 ： 過去３年以内に海外への旅行経験のある、全国の子供を持たない25～30才女性。

・ サンプル数 ： 300人　　　　・ 調査実施日 ： 2013年5月29日（調査方法/インターネット）

旅行・スーツケースに関するアンケート調査

旅行日数は、1位：3泊～4泊、2位：2～3泊と短期旅行に人気が

集中。旅行先も日数と比例するように、短期で旅行できるアジア

が１位に。２位は人気のビーチリゾートが続きました。

※ターゲットの旅行スタイルは、2～3泊でアジア・国内。

　                                    　4～5泊でビーチリゾートが主流。

① スーツケースを使って行く旅行で、よく行く旅行の日程を
　 教えてください。よく行く順にあてはまるものを 2 番目ま
　 でお選びください。

② スーツケースを使って行く旅行で、
    よく行く旅行先を教えてください。
                                          （複数選択可）

① スーツケースを使っていて、困った経験はありますか？（複数選択可）

スーツケースを使っていて困った経験は、

1位「キャスターの音が気になる」

2位「押さえないとスーツケースが勝手に動く」

3位「収納スペースが足りない」

という結果になりました。

※1位・2位ともに「人に迷惑をかけたくない」という　

　 悩みを抱えている事がわかりました。

● 旅行傾向に関するアンケート

● スーツケースに関するアンケート

アジアや国内など短期旅行に適した約2～3泊用と、

ビーチリゾートなどへの旅行に適した約4～5泊用

の2サイズを展開します。

「静音キャスター」や「キャスターストッパー」

を搭載しました。さらに、大小サイズとも泊数

の目安よりサイズを若干大きくすることで

収納スペースに配慮しました。


